
Alejandra Domínguez V.
Relacionador Público, mención comunicación social y Marketing.
Av. San Carlos de Apoquindo 2201, Las Condes
Cel:9-2345079                   E-Mail:  a.ad@hotmail.es
Nacionalidad: Chilena    Separada, 2 hijos


Ligada fuertemente al área marketing, con alta experiencia en planificación e implementación de campañas de Marketing, especialmente, Eventos y activaciones BTL, en los rubros Retail y Trade.	
Gran capacidad de trabajo en equipo y bajo presión, proactiva y con habilidades de negociación, Liderazgo y comunicación. Excelentes relaciones laborales e interpersonales con  distintos  niveles Jerárquicos de la organización.



EXPERIENCIA PROFESIONAL

Editorial XYZ (Santiago-Chile)  Revista Buena  Salud                           Feb 2002 - Mar 2005

Cargo: Productora Ejecutiva de Marketing I Reporta: Gerente de Marketing
Funciones: Crear, presupuestar, implementar y ejecutar, las acciones de marketing, conformada por más de 10 marca:s  Unilever (Bonella, Hellman´s, Dorina, Pepsodent, Rexona y Lesancy), Vital, Cencosud, Phillips, Procter & Gamble, Beirsdorf (Nivea), clínicas, vestuario,  gimnasios, grandes tiendas,  entre otros.

Presentación y creación del plan de marketing por marca, evaluación de sus necesidades, , presupuestos, ejecución de propuestas, coordinación de campañas de BTL y seguimiento de actividades. Selección de proveedores, cotizaciones de vestuarios, catering, merchandising, localizaciones entre otros. Selección de clientes para la publicidad.

Puig Perfums Chile (Santiago-Chile)                                                 Abr 2005 -  May 2007
[bookmark: title]Cargo: Sales & Trade Marketing Manager I Reporta: Gerente de Marketing 
Funciones: Potenciar y fortalecer la venta y distribución de marcas masivas en multi-tiendas y canales de venta en general. Coordinar e implementar en puntos de venta acciones de apoyo a las ventas y promociones. Ejecutar las operaciones comerciales, de merchandising, eventos de fidelización, y lanzamientos de productos.

Atención de clientes, desarrollo y evaluación de campañas de publicidad y BTL.
Creación de  informes y reportes B2B, análisis estadísticas de ventas propias y de la competencia.

ECONORENT CAR RENTAL (Santiago-Chile)                                         Ago 2007 a la fecha
Cargo: Encargada de Marketing I Reporta: Gerente General
Funciones: Desarrollar y ejecutar plan de marketing, realizando mediciones bimensuales para evaluar su eficiencia respecto a los objetivos planteados.
Definir y Administrar la cartera de proveedores idóneos al área.
Dar ideas, definir y apoyar campañas publicitarias, promocionales y de Trade Marketing correspondientes al plan de marketing, por temporada y coordinarlas con los proveedores correspondientes.
Responsable de la producción de todas las campañas publicitarias de lanzamiento Levantamiento de avisos, relación directa con proveedores e imprentas, agencia creativa y de medios. Evaluación de pautas de medios, gestión de canjes y/o auspicios con TV y radio. Proponer, controlar y coordinar acciones puntuales de marketing interno, para mantener y provocar un trabajo en equipo consolidado dentro del staff de la empresa, logrando además, sentido de pertenencia y fidelización propia.

Análisis de la Competencia: Identificar variables de la competencia: cantidad de locales, ubicación de estos, cantidad de vehículos totales, cantidad de vehículos por región, identificación de servicios ampliados, perfil de las flotas, niveles de precios, etc.

Controlar el presupuesto e inversión de marketing, haciendo evaluaciones de venta por campaña v/s inversión realizada en medios. Proponer acciones alternativas y modificaciones al plan original según necesidad. 

FORMACIÓN ACADÉMICA

Relaciones Públicas,  Mención en Comunicación Social y Marketing. 
INACAP


DESARROLLO PROFESIONAL

* Organización y realización de Seminario Gestión de Calidad y Normas ISO 9000 en
    Agencias de Publicidad y Comunicación.     
                               
* Seminario Nacional
   Un Programa de Gobierno y Relaciones Públicas.

* Seminario Estrategias de imagen Corporativa.

* Asistencia a la Duodécima Convención Nacional de Relaciones Públicas.
   Efectuado en el Centro de Convenciones Diego portales.

* Universidad de Chile
  Introducción a la Tecnología Internet. (E-Business, E-Commerce).


CONOCIMIENTOS

* Windows
* Word Perfect
* Excel
* Powerpoint


OTROS ESTUDIOS

Curso de fotografía Escuela de Bob Borowicz
Curso de Corretaje de Propiedades (COPROCH)

